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Как Вы считаете, президент В. Путин работает на своём посту скорее хорошо или скорее плохо?
данные в % от всех опрошенных

В. Путин: отношение и оценки работы
 Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.

Оценка работы В. Путина
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Оценка работы В. Путина

Как Вы считаете, президент В. Путин работает на своём посту  хорошо или плохо?

скорее хорошо скорее плохо затрудняюсь ответить

Оценка работы В. Путина

Как Вы считаете, президент В. Путин работает на своём посту  хорошо или плохо?
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Политические индикаторы
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Доверие В. Путину

Вы скорее доверяете или скорее не доверяете В. Путину?

данные в % от всех опрошенных
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Как, по Вашему мнению, сегодня работает российское правительство – скорее хорошо или скорее плохо?

данные в % от всех опрошенных

Правительство РФ: оценка работы 
 Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.
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Как, по Вашему мнению, сегодня работает российское правительство – скорее 
хорошо или скорее плохо?

скорее хорошо скорее плохо затрудняюсь ответить
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На Ваш взгляд, глава правительства Михаил Мишустин работает на своём посту скорее хорошо или скорее плохо?

данные в % от всех опрошенных

КЛЮЧЕВЫЕ ИНДИКАТОРЫ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Политические индикаторы

М. Мишустин: оценка работы
 Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.
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М. Мишустин: оценка работы

На Ваш взгляд, глава правительства Михаил Мишустин работает на своём посту 

скорее хорошо скорее плохо затрудняюсь ответить, другой ответ
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данные в % от всех опрошенных

Представьте себе, что в следующее воскресенье состоятся выборы в Государственную думу. Скажите, пожалуйста, как, за какую партию Вы бы проголосовали? 
(Карточка, один ответ.)

«Единая
Россия»

КПРФ

ЛДПР

«Справедливая 
Россия»*

 «Новые люди»

испортил(-а) бы 
бюллетень

не пошёл(-а) бы 
на выборы

затрудняюсь 
ответить, 
другой ответ

Рейтинги партий
 Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.
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Представьте себе, что в следующее воскресенье состоятся очередные выборы в 
Государственную думу. Скажите, пожалуйста, как, за какую партию Вы бы проголосовали? 

(Карточка, один ответ.)
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КЛЮЧЕВЫЕ ИНДИКАТОРЫ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Политические индикаторы

*  До 26 октября 2025 г. включительно – партия «Справедливая Россия – За правду».
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данные в % от всех опрошенных

Представьте себе, что в следующее воскресенье состоятся выборы в Государственную думу. Скажите, пожалуйста, как, за какую партию Вы бы проголосовали? 
(Карточка, один ответ.)
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Российская партия пенсионеров 
 за социальную справедливость 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

«Яблоко» 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 0 1

Российская экологическая 
 партия «Зелёные» 1 0 1 1 0 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1

Российская партия свободы 
 и справедливости 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

«Коммунисты России» 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1 0 0 1 0 0 1 1 1 0

«Родина» 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

«Зелёная альтернатива» 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

«Гражданская платформа» 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

КЛЮЧЕВЫЕ ИНДИКАТОРЫ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Политические индикаторы
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События недели
 Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.

Какие события прошедшей недели, о которых сообщалось в средствах массовой информации, больше всего заинтересовали Вас, привлекли Ваше внимание? 
(Открытый вопрос.)

данные в % от всех опрошенных, приведены наиболее показательные высказывания

Военная спецоперация России на Украине СВО в целом, успехи российской армии 18 21
«Военные новости»; «военная операция на Украине»; «интересуют события СВО»; «как действует наша армия на СВО»;  
«на СВО взяли Красноармейск в окружение»; «наши победы на СВО»; «окружение Купянска»; «продвижение войск на СВО»;  
«сводки с фронта»; «следим за СВО»; «я смотрю, что происходит на войне».
Обстрелы российских территорий 4
«Атаки БПЛА»; «атаки дронов, диверсии»; «беспилотные атаки в Новороссийске»; «бомбёжки, беспилотники»; «дроны»; 
«нападения дронов – Анапа, Новороссийск»; «беспилотники летают, тревоги частые».

Теракт в Красногорске,  
другие преступления против детей

«Взрыв в Красногорске: оторвало ребёнку пальцы»; «Красногорск: маленький мальчик»; «мальчик взорвался, поднимая нашедшиеся 
деньги»; «теракт в Москве: мальчику руки оторвало»; «мальчик хотел поднять деньги, женщина 13-летнюю девочку столкнула  
на рельсы в метро Таганская, мужчина мальчика столкнул под поезд»; «в метро женщина сбросила девочку на пути»; «сегодня  
в пруду нашли голову ребёнка в Балашихе».

3

Работа властных структур «Запрет на курительные смеси»; «интервью Лаврова»; «подписали указ про резервистов»; «законопроект утвердили»; «разные  
отрицательные законы против граждан»; «хорошая работа правительства».

2

Испытания российского новейшего оружия «“Буревестник” – ракета»; «испытание “Посейдона”»; «испытание ракеты»; «новое оружие»; «новое оружие создали». 1

Российско-американские отношения «Взаимоотношения с Америкой»; «новые санкции»; «поведение Америки»; «санкции на ЛУКОЙЛ»; «Трамп и Путин не хотят 
беседовать».

1

Предложение Министерства финансов  
повысить налоги

«Вопрос НДС»; «повышение налогов и НДС»; «повышение налога НДС на предпринимательство»; «утильсбор». 1

Инфляция, рост цен «Бензин подорожал»; «инфляция»; «повышение цен в магазинах»; «подорожание бензина»; «цены взлетели на всё в Бурятии». 1

Обострение отношений с Евросоюзом,  
нагнетание войны

«Бестолковый Евросоюз – дают деньги Украине»; «в Кремле заявили, что видят приготовление Европы к войне с Россией»; 
«Европа: сами себя пугают, что мы на них нападём – шизофреники»; «заявления западных политиков про Калининград»; 
«окружили Балтийское море»; «Урсула, коалиция Европы».

1

ФАКТОРЫ ФОРМИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  События недели
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Перебои с интернетом «Блокировки интернета, белые списки»; «глушат интернет»; «интернет»; «отключение интернета». 1

Угроза ядерной войны «Дискуссии о ядерном оружии»; «испытание ядерного оружия»; «муссирование в СМИ об испытаниях ядерного оружия в США  
и России: это глобально всё, и от этого зависит судьба всей планеты»; «Трамп дал согласие на возобновление ядерных испытаний»; 
«ядерная гонка».

1

Аварии, несчастные случаи «Аварии в городе нашем»; «аварийная обстановка на дорогах»; «в Барнауле много ДТП»; «девочка 13 лет покончила жизнь само-
убийством»; «погибла девочка на дороге девятилетняя».

1

Погода, природные явления «Гололёд на трассах»; «комета Атлас»; «метеорит»; «погода»; «что будет снег». 1

Другие события в России «В Тюменской области продали завод по изготовлению спирта за маленькие деньги»; «возвращение наших разведчиков»; «выставки 
на Тишинке»; «круглогодичный призыв»; «новости про старый мост в Астрахани»; «открытие моста»; «строят новогодний городок»; 
«попытка угона военного самолёта»; «увеличение МРОТ».

2

Другие события в мире «Коррупция на Украине»; «за жопу взяли украинских воров»; «Зеленский сбежал в Грецию»; «задержка товаров на границе с Китаем 
и Казахстаном»; «приезд казахстанского лидера в Россию»; «ситуация с Израилем»; «разногласия между Америкой и Европой,  
давление на Китай»; «мэром в Нью-Йорке стал мусульманин»; «США хотят напасть на Венесуэлу»; «футбол: наши с Перу 1:1  
сыграли».

1

Затрудняюсь ответить, нет ответа 65

данные в % от всех опрошенных, приведены наиболее показательные высказывания

ФАКТОРЫ ФОРМИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  События недели
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Недовольство властями
Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.

За последний месяц Вам приходилось или не приходилось слышать от окружающих Вас людей критические высказывания в адрес российских властей?

данные в % от всех опрошенных

ФАКТОРЫ ФОРМИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Недовольство властями
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Действия российских властей за последний месяц у Вас лично вызывали недовольство, возмущение или не вызывали?

данные в % от всех опрошенных

ФАКТОРЫ ФОРМИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Недовольство властями
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Какое настроение, по Вашему мнению, преобладает сегодня среди Ваших родных, друзей, коллег, знакомых – спокойное или тревожное?

данные в % от всех опрошенных

Настроение окружающих
 Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.

ФАКТОРЫ ФОРМИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Настроение окружающих
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Настроение окружающих
Какое настроение, по Вашему мнению, преобладает сегодня среди Ваших родных, 
друзей, коллег, знакомых – спокойное или тревожное? (Один ответ.)
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Динамика цен
Опрос «ФОМнибус» 14–16 ноября. 97 населённых пунктов, 51 субъект РФ, 1500 респондентов.

ФАКТОРЫ ФОРМИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Динамика цен

Продукты питания

По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за 
последний месяц достаточно заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)
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Продукты питания

По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за последний месяц заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)

данные в % от всех опрошенных
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По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за последний месяц заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)
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По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за 
последний месяц достаточно заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)
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ФАКТОРЫ ФОРМИРОВАНИЯ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ  ||  Динамика цен

* До 15 декабря 2024 г. позиция называлась «плодоовощная продукция».



ДОМИНАНТЫ  ||  неделя №46 || 20.11.2025© ФОМ

15

По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за последний месяц заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)

данные в % от всех опрошенных
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По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за 
последний месяц достаточно заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)
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По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за последний месяц заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)
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По Вашим наблюдениям, на какие основные продукты, товары и услуги цены за последний месяц заметно выросли? (Карточка, любое число ответов.)
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